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POUR DIFFUSION IMMEDIATE

CREONS DE JOYEUX P’TITS BEDONS™® ACCROIT SON IMPACT NATIONAL GRACE A DE NOUVEAUX PARTENARIATS
AVEC FIELD AGENT CANADA ET FLIPP

Toronto, ON, Décembre 22 — Créons de joyeux p’tits bedonsV¢, |a plateforme nationale de collecte de fonds
propulsée par La Grocery Foundation, annonce aujourd’hui deux collaborations majeures qui permettront d’élargir
sa portée et d’accroitre son impact dans la lutte pour faire en sorte qu’aucun enfant n’arrive a I'école le ventre vide.
Field Agent Canada activera son réseau national de consommateurs afin de favoriser la sensibilisation et les dons.
Flipp Operations Inc. (« Flipp »). contribuera quant a elle a amplifier la visibilité numérique alors que la collecte de
fonds Créons de joyeux p’tits bedonsM® en magasin sera de retour dans plus de 1 700 épiceries dés janvier 2026.

Tout au long de la campagne, Field Agent Canada mobilisera plus de 320 000 consommateurs canadiens afin
d’accroitre la sensibilisation et le soutien envers Créons de joyeux p’tits bedons™C, tant en magasin qu’en ligne.

« Depuis 2010, Field Agent a pour mission de transformer la maniere dont les entreprises recueillent des
informations d’affaires et des données partout dans le monde. Nous voulons aussi mettre la force de notre vaste
réseau au service du bien commun. Nous sommes ravis d’appuyer Créons de joyeux p’tits bedonsM¢ et de contribuer
a nourrir les enfants dans les communautés ol vivent et travaillent nos agents », souligne Jeff Doucette, fondateur
de Field Agent Canada.

Depuis sa refonte de marque en 2025 (anciennement Un p’tit deux pour remplir un creux ), Créons de joyeux p’tits
bedonsMC est devenu un programme pancanadien soutenant plus de 3 000 programmes scolaires et
communautaires de nutrition, gérés par Student Nutrition Ontario et le Club des petits déjeuners du Canada. La
campagne 2025 a établi de nouveaux records en matiere de dons et d’engagement, tant en magasin qu’en ligne.
Grace a I'appui de partenaires de I'industrie de I'alimentation, 100 % des dons recueillis sont versés directement aux
programmes locaux de petits déjeuners, afin d’assurer que les éléves puissent commencer leur journée avec un
repas sain. La participation de Field Agent Canada permet d’accroitre considérablement la mobilisation citoyenne
tout en renforgant la visibilité nationale de I'impact unique de cette campagne.

Autre nouvelle tout aussi enthousiasmante annoncée aujourd’hui : Flipp se joint a la communauté de la campagne
Créons de joyeux p’tits bedonsM© a titre de partenaire officielcommanditaire des déjeuners, soutenant les
événements-déjeuners de collecte de fonds en magasin de Créons de joyeux p’tits bedonsM® . auxquels participent
des détaillants et des commanditaires en Colombie-Britannique, en Alberta, en Ontario et en Nouvelle-Ecosse.
Grace aux applications d’épicerie , Flipp et reebee, Flipp générera des millions d’impressions numériques
supplémentaires aupres de plus de 7 millions d’utilisateurs actifs mensuels, augmentant ainsi la visibilité de la
campagne, des détaillants participants et des marques partenaires. Cela comprend notamment des publicités
hommage (Tribute Ads) mettant en valeur les 35 fier commanditaires et détaillants partenaires prenant part ala
campagne. La puissance numérique combinée de Flipp et reebee renforcera considérablement la notoriété,
I’'engagement et le soutien envers Créons de joyeux p’tits bedonsM® a I'échelle nationale..

« Flipp est fiére de soutenir Créons de joyeux p’tits bedonsM¢ et les partenaires de I'industrie qui travaillent 3
garantir que les enfants aient acces a un déjeuner nutritif chaque jour », mentionne Garrett Royds, Vice-président
principal, Développement des affaires et partenariats, chez Flipp « En mettant a profit notre portée numérique,
nous pouvons aider a donner une visibilité nationale a I'enjeu urgent de la faim chez les enfants, tout en mobilisant
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les Canadiens a soutenir une cause qui renforce leurs communautés. Ensemble, nous contribuons a créer un élan
positif pour les familles d’un océan a l'autre. »

« Nous sommes ravis d’accueillir Field Agent, Flipp et reebee dans la famille Créons de joyeux p’tits bedonsM®»,
ajoute Simon Small, directeur général de La Grocery Foundation. « L’'enthousiasme entourant cette campagne ne
cesse de croitre, et I'appui de ces partenaires de I'industrie est inestimable. Leur contribution — qu’il s’agisse de
mobilisation des consommateurs, de mesure ou d’amplification numérique — permet d’assurer qu’un plus grand
nombre d’enfants a travers le Canada commencent leur journée avec le déjeuner nutritif qu’ils méritent. »

A PROPOS DE GROCERY FOUNDATION

Fondée en 1979, La Grocery Foundation soutient des organismes qui offrent des aliments sains aux enfants d’age
scolaire dans le besoin, favorisant le bien-étre physique et émotionnel de millions d’enfants a travers le Canada. La
Fondation rassemble détaillants, manufacturiers et partenaires de I'industrie pour faire avancer sa vision : aucun
enfant affamé a I’école et un acces équitable a des aliments nutritifs pour tous les éleves.

Ses initiatives clés comprennent le gala annuel Night to Nurture, la plateforme de collecte de fonds Créons de joyeux
p’tits bedonsM<, ainsi qu’un programme de coupons-rabais offrant des économies importantes aux programmes de
nutrition scolaire. Depuis 2017, la Fondation a permis la distribution de plus de 17,4 millions de repas et généré des
économies dépassant 6,7 millions de dollars. Elle soutient également des services novateurs de santé mentale
numérique en collaboration avec Jeunesse, J'écoute.

A PROPOS DE FIELD AGENT

Field Agent aide les marques et les détaillants a voir et comprendre ce qui se passe sur les tablettes et dans les
magasins, partout et en tout temps. Grace a des audits en magasin, des visites mystere, des essais de produits, des
évaluations et des sondages auprés des consommateurs, Field Agent fournit des données rapides, abordables et
fiables pour aider les entreprises a se démarquer au détail. Avec plus de 323 000 agents a travers le Canada et une
technologie de pointe, Field Agent transforme les observations quotidiennes des consommateurs en résultats
concrets et exploitables.

A PROPOS DE FLIPP OPERATIONS INC.

Flipp est une plateforme technologique qui réinvente la fagon dont les consommateurs décident quoi acheter
et ou le faire. Plus de 1 600 grands détaillants et marques en Amérique du Nord utilisent la plateforme Flipp
pour créer, organiser et diffuser des expériences de marchandisage visuel numérique et du contenu
promotionnel auprés de plus de 100 millions de consommateurs a forte intention d’achat chague semaine. Les
ménages s’appuient sur Flipp comme outil principal pour orienter leurs décisions d’achat, réalisant en moyenne
des économies de 45 S par semaine.

En 2024, Flipp a uni ses forces a Shopfully, le chef de file européen du marketing numérique axé sur le drive-to-
store, élargissant ainsi sa portée a plus de 400 millions de ménages dans 27 marchés a I'échelle mondiale.
Ensemble, Flipp et Shopfully fagconnent I'avenir du marketing de détail numérique en aidant les détaillants et les
marques a établir des liens plus significatifs, mesurables et performants avec les consommateurs. Pour en
savoir plus, visitez le site corp.flipp.com.

For more information, contact:
Gabby Nobrega
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gabby@groceryfoundation.com
416.930.9756

facebook.com/MakeHappyTummies | facebook.com/creonsdejoyeuxpetitsbedons
instagram.com/makehappytummies | instagram.com/creonsdejoyeuxpetitsbedons
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